GRANADA

PROMOCION | LA CAPITAL, UN REFERENTE EN PROGRAMAS DE INTERCAMBIO

Estudiantes extranjeros, ayer en torno a la entrada del Centro de Lenguas Modernas en el barrio del Realejo.

El turismo de idiomas mueve a10.000
personas al anoy deja mas de 40 millones

® E| I Festival Internacional de la Lengua, que se celebrara en octubre, pretende consolidar adn
mas un sector que genera medio millon de pernoctaciones anuales y 250 empleos directos

Miguel Lopez GRANADA

Cada afio 10.000 estudiantes de
distintos programas de inter-
cambio eligen la ciudad con el
objetivo de mejorar y ampliar
su nivel de espafiol. Esto con-
vierte a Granada en una de las
primeras capitales de un selec-
to ranking que también encabe-
zan otras como Mdlaga, Sala-
manca y Valencia, y que esta li-
derado por Madrid y Barcelona.

A pesar de que el dato puede
parecer baladi, el retorno para
la economia provincial resulta
importante, pues esos diez mi-
llares de personas generan un
beneficio de base académica de
40 millones de euros anualesy
500.000 pernoctaciones, ade-
mas de 250 empleos directos.
Paralelamente, los estudiantes
permanecen en la provincia
una media de 8 semanas, lo que
les convierte en prescriptores
de Granada. La ciudad también
eslider enrecepcidényenvio de
alumnos del programa Eras-
mus en toda Europa con unos
2.000 al afio.

Quizas por eso Flecos —el I
Festival Internacional de la
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La Facultad de Traduccion e Interpretacion de la Universidad de Granada, un referente internacional.

Lengua, la culturay el ocio que
estara en el Palacio de Congre-
sos de la capital los préximos
dias 3, 4 y 5 de octubre- pre-
tende desarrollar el interés del
aprendizaje del espafiol en el
mundo y consolidar la ciudad
de Granada como destino prio-
ritario para aprender lalengua
de Cervantes. El ambiente uni-
versitario de la ciudad de la Al-

hambra es uno de los mejores
caldos de cultivo para el apren-
dizaje del que ya es uno de los
idiomas vehiculares en el mun-
do actual.

Durante los tres dias que du-
re el evento se potenciard la
ciudad como destino idiomati-
co preferente y se contempla-
ran todos los publicos objeti-
vos posibles. Se trata de que no

s6lo los estudiantes vean con
buenos ojos la posibilidad de
escoger Granada, sino que
también lo hagan profesores
de espafol del pais y del resto
del mundo, turistas idiomati-
cos, instituciones, empresas 'y
agencias de viaje.

El acto de presentacion del
festival, que espera superar las
300 inscripciones en su prime-
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raedicion, conto con la presen-
cia de diversos expertos acadé-
micos y responsables de las
areas de Turismo del Ayunta-
miento —Rocio Diaz—, y la Dipu-
tacién —Francisco Tarifa- y el
delegado de Turismo de la Jun-
tade Andalucia, Manuel Mora-
les. Fue precisamente este ulti-
mo quien destacd el enorme
contraste existente entre el au-
mento del nimero de pernoc-
taciones y el estancamiento en
la creacién de empleo. Mien-
tras que las primeras experi-
mentaron una subida del 12%
durante el udltimo ejercicio
computado, lo segundo apenas
crecié un 1%.

Segun los datos proporciona-
dos por el propio delegado de
Turismo, Manuel Morales, el
80% de los visitantes confiesa
venir a Granada motivado por
los atractivos culturales que
ofrecela ciudad. “No es un dato
que nos sorprenda”, apunt6 en
tono aclaratorio, mientras que
la concejal de Turismo, Rocio
Diaz, se mostrd partidaria de
seguir apoyando iniciativas co-
mo esta. Francisco Tarifa, por
su parte, reafirmé el compromi-
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Una pareja de turistas, en un céntrico hotel de la capital.

so de la Diputacion con el festi-
val y agradecié atodas las insti-
tuciones y empresas su aporta-
cién individual en el mismo.
Una de las principales venta-
jaseselefecto arrastre de la ciu-
dad, que facilita la llegada de
personas que vienen recomen-
dadas por otros que ya la visita-
ron con anterioridad, o de fami-
liares o amigos de alumnos de
programas de intercambio.
Afianzar ese efecto es una de las

‘ Manuel Morales
Delegado Turismo de la Junta

EL80% del turismo que
viene a Granada lo hace
motivado por la culturag,
[pero no nos sorprende

metas de Flecos, pero no la ini-
ca, pues el festival estara tema-
tizado con cuatro categorias
que buscan el reclamo de publi-
cos de todos los tipos. La prime-
ra de ellas desarrollard la ver-
tiente m4s cientifica del evento,
que intentara consolidar el 1éxi-
co mas técnico a través de con-
ferencias y talleres.

En segundo lugar, la promo-
cién de Granada como ciudad-

oferta en turismo idiomatico y
cultural. Esta seccion se ramifica-
raendistintas subcategorias: na-
turaleza; deporte y wellness; Sie-
rra Nevada; vino y gastronomia;
musica, danza y teatro; poesiay
Lorca; flamenco; arte, patrimo-
nio y la Alhambra; vanguardia 'y
ciudad 3.0; destino Erasmus y
destino de ciencias biomédicas.

Un tercer apartado estard des-
tinado a Alemania, el pais invita-
do en esta primera edicion, cuyo
objetivo es acercar la UGR a la
bolsa de trabajo ofertada por ins-
tituciones y empresas germanas.
Enultimo lugar habra un progra-
ma cultural con actuaciones, mu-
sicay ‘shows’.

Se pretende que desde ahoray
hasta la apertura de las jornadas
se sigan sumando organizaciones
como el Instituto Cervantes, aso-
ciaciones y escuelas de espafiol;
asi como otras de base cultural
afincadas en la provincia —la
Fundacién Lorca, el Patronato de
la Alhambra, museos y el Parque
delas Ciencias—y sectores econé-
micos relacionados con la ense-
fianza del espafiol tales como edi-
toriales.

¢Laidea? Que Granada em-
piece a ser vista no s6lo como
lugar de llegada de ideas e ini-
ciativas, sino también como
punto de partida.

Alumnos extranjeros, ayer, durante una clase en la Facultad de Traduccion.

Alemania y Granada
hablan la misma lengua

® Los visitantes
provenientes del
pais germano
son unos de los
mas activos de
la provincia

M. Lopez GRANADA

Alemania serd la nacién invita-
doenlaprimeraedicién de Fle-
cos. La buena sintonia entre la
Cdmara de Comercio de Fri-
burgo (IHK Freiburg) y la de
Granada (no hay que olvidar
que tanto la ciudad germana
como laandaluza estan herma-
nadas) han sido determinantes
alahoradeelegir el pais teutén
como convidado de excepcién
el préximo mes de octubre.
Federico Jiménez, presiden-
te de la Camara de Comercio
de Granada, aseguré que la
idea de la organizacion es es-
trechar lazos con sus homolo-
gas germanas. “La de Cérdoba
yla de Nuremberg tienen una
muy buenarelacién, porlo que
muchos estudiantes cordobe-
ses se benefician de los progra-
mas de prdcticas alemanes”,
cuyaremuneracion ysalidala-

LAS CLAVES

Camaras de Comercio
Estas instituciones no sélo for-
tifican y ainan a empresas e
industrias locales, sino que ge-
neran programas de colabora-
cidn de los que pueden benefi-
ciarse también los estudian-
tes, como las de Cérdoba y
Ndremberg.

Los alemanes dejan dinero
Un 3% de los visitantes que lle-
garon a la provincia en 2012
eran alemanes. No son cuanti-
tativamente los primeros, pero
si cualitativamente. Los teuto-
nes se gastan 66 euros de me-
dia al dia y pernoctan mas que
noches que nadie.

Un sector fundamental

El turismo ha sido, es y sera
una de las actividades econd-
micas mas importantes de An-
dalucia. Revitalizarlo e inventar
nuevas formas de potenciarlo
parecen las soluciones mas
efectivas para escapar de la
asfixiante crisis econémica.

boral posterior estdin muy por en-
cima de las de Espafia. El objetivo
es conseguir eso mismo para los
estudiantes de la UGR.

Los datos relativos al turismo

del pais germano hablan por si
solos. De los 2.221.899 turistas
que visitaron la provincia de Gra-
nadaen2012,1.278.322 eran es-
pafioles y 943.577 extranjeros.
Entre este segundo grupo, los
84.955 turistas alemanes que vi-
sitaron Granada representan ca-
si el 10% del total (el 3% respec-
to a la cifra general de visitantes
ala provincia).

Pese a que con respecto a 2011
se produjo un descenso nimio de
menos de un 1%, los guarismos si-
guen siendo muy positivos, pues
en 2009, 76.285 teutones eligie-
ron Granada como destino en al-
glin momento del afio. Si se equi-
para esa cifra con la de 2012 se
aprecia un aumento de 8.670 visi-
tantes. Es decir, un 11,46% mas. Y
todo ello a pesar de la crisis.

Cuando menos destacable es la
prevision de un 10% de creci-
miento del turismo alemén en An-
dalucia. Ademas, los germanos
son los que mas se gastan durante
sus vacaciones en la region —66
euros al dia—y los que mas nime-
ro de noches pernoctan.

Precisamente la presidenta de
laJunta de Andalucia, Susana Di-
az, estuvo ayer representando ala
comunidad enlaBolsa Internacio-
nal de Turismo de Berlin, donde
reafirmé la importancia de “revi-
talizar el sector para completar la
recuperacion econdmica de nues-
tra tierra”.



